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Under 2013 har Naturskyddsforenlngen haft flera kampanjer ombord pa Sls tag.

Naturskyddsféreningen har valt att kommunicera via brickbord och digitala skarmar.
De har valt att nyttja tagens stora tillgdng, den langa exponeringstiden, och vagat
anvanda mycket och informativ text. Deras kampanjer ombord har gett mycket gott
resultat och har fatt uppmarksamhet i media och aven en viral spridning.

- SR,

” Vi borjade anvanda SJ som mediakanal varen 2013 och har fatt
stort genomslag med kampanjerna pa tagen och vi ar éver

- forvantan nojda och kommer att fortsatta att anvanda SJ som en av
- | vara huvudkanaler.”

Erik Eng, Marknadschef ,Naturskyddsforeningen
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. Har dr en tweet som just delades pd Twitter

med sig av Ulrika Brydlings foto.

Ulrika Brydling
. (& Helena Wistrand
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Sa harligt! Dessa sitter pa sj tagens Ser grannen pé tdget dta konventionell banan
stolar. Bra jobbat! och samtidigt ldsa @naturskyddsf

vindruvsinfo. Bara halva bananen éts.
#byttilleko # KRAVmarkt

Vad kan vi gora for dig? Kontakta oss for inspiration och idéer!
Fredrik Wigge tel 073-677 33 43 - fredrik.wigge@getonboard.se
Christina Fellstrom tel 070-323 40 55 - christina.fellstrom@getonboard.se

Getonboard erbjuder marknadsforing i 200 km i timmen. En genomsnittsresa pa SJ 2000 &r tre timmar och
pa X 40 tva timmar. Vi kan erbjuda analoga och digitala I6sningar, DR, sampling och event.



